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令和6年度9〜11月　実施実績 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ホームページへ
参加者の声を追加

プログラム参加者のコメント掲載

小学校園へのチラシ配付 大阪市立の小学校の児童、幼稚園の園児約 12万人へチラシを配布

回覧板 10月以降、大阪市内の各区町内会へのチラシの回覧を依頼

WEB広告運用 Metaでの広告配信を注力

バナー広告の作成 現在展開中のチラシデザインと統一感を持ったバナー広告を作成

ポスター作成 現在展開中のチラシデザインと統一感を持ったポスターを作成
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卒煙成功者の声を掲載しているページに、参加ハードルを下げる目的として、プログラム参加者

の声を掲載しました。終了時アンケートの結果を参考にしております。

プログラム参加者の声を掲載
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小学校園へのチラシ配付

10月初旬に大阪市立の小学校、幼稚園へ児童からご家庭へ持って帰っていただけるよう、

チラシ（124,000枚）を配付いたしました。チラシが子ども達の手元に渡り始めたと考えられる10

月8日は、1日あたりのアプリ登録数が過去最高の65件となっております。

※グラフの数値は社内システムから引用しており、暫定値となります。
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チラシ配付の効果
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10月

契約 割合

20歳未満の方と同居する喫煙者 161 72%

妊婦又は妊活中の女性と同居する喫煙者 9 4%

喫煙している妊婦及び妊活中の女性 4 2%

仕事やその他の理由で 20歳未満の方や
妊婦と接触する機会のある喫煙者

50 22%

合計 224 　

161名の年代内訳

年代 契約人数

20 5

30 50

40 83

50 18

60 3

70 2

合計 161

10月の契約者のうち161名が20歳未満の方と同居する喫煙者で、そのうちの156名は子育て世

代である20〜50代の方でした。チラシ配付による、子どもや家族からの勧めでの流入であり、効

果的な施策であったと考えられます。



CONFIDENTIAL Copyright CureApp, Inc. All Rights Reserved.
5

町内会へのチラシ配付

配付先 送付部数

西淀川区 4,330

西区 1,732

都島 1,166

阿倍野区 3,948

港区 2,214

大正区 1,985

東住吉区 4,296

中央区 1,988

住之江区 4,023

北区 3,304

　 28,986

10月以降に市内各区の町内会に向け、回覧用のチラシを配付いたしました。流入経路では、
「区の広報誌を見た」が該当項目と想定されます。12月以降も未実施の区に実施予定です。
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町内会へのチラシ配付の効果(〜10月末実績)
チラシ配付を行った月をピンク色とし、全ての区で配付翌月には契約者数が増加しており、回覧

板を活用した広報の効果と考えております。

行政区 ４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 10月 合計

1 北区 2 6 1 2 8 4 13 36
2 都島区 0 1 1 1 6 6 3 18
3 福島区 0 0 0 1 2 2 11 16
4 此花区 0 0 0 2 5 1 4 12
5 中央区 2 1 4 1 3 5 9 25
6 西区 1 3 0 5 1 3 4 17
7 港区 4 2 0 0 4 2 1 13
8 大正区 1 2 2 3 2 4 4 18
9 天王寺区 1 2 6 1 2 5 7 24

10 浪速区 0 0 1 1 1 5 6 14
11 西淀川区 4 3 1 3 3 6 10 30
12 淀川区 4 6 3 9 5 7 14 48
13 東淀川区 1 1 2 4 5 7 18 38
14 東成区 1 0 1 2 0 0 8 12
15 生野区 1 2 5 2 4 2 8 24
16 旭区 2 0 1 2 5 1 9 20
17 城東区 4 6 3 5 5 3 18 44
18 鶴見区 6 7 4 9 3 6 12 47
19 阿倍野区 2 3 2 2 4 2 6 21
20 住之江区 2 4 3 5 5 4 15 38
21 住吉区 1 6 10 3 2 7 9 38
22 東住吉区 3 2 2 2 1 5 11 26
23 平野区 3 3 5 10 7 8 19 55
24 西成区 1 3 1 0 3 2 5 15
合計 　 46 63 58 75 86 97 224 649
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WEB広告の展開

リスティング広告コピー

【大阪市在住限定】無料で卒煙

大阪市限定／禁煙したい方必見

大阪市在住でタバコをやめたい方

次こそ禁煙したい方必見

禁煙補助薬での卒煙だから安心

医師開発アプリで禁煙

夫や家族を禁煙させたい

自己負担0円で卒煙／大阪市限定

無料禁煙プログラム／大阪市限定

自己負担0円で煙草をやめるなら

リスティング広告のイメージ

ディスプレイ広告

ディスプレイ広告は、Yahoo(YDA)  ・Meta、リスティング広告は、Yahoo・Googleにて展開して

おります。
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広告クリック数・率、アプリダウンロードタップ・率共に好調な経過となっております。契約者の流入経路でも、WEB広告経

由が最多となっており、WEB広告施策を継続していきます。  

広告運用の経過(R6年度)
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クリック数は、6月以降はMetaの配信が好調です。クリック率は、顕在層向けのリスティング広告が高い推移の中、Yahoo

リスティングがGoogleリスティングを上回ってきております。ディスプレイ広告では、Metaが一定のクリック率を維持しており

ます。 

バナー広告クリック数・クリック率(R6年度)

Google
リスティング

Meta

Yahoo
リスティング

YDA
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アプリダウンロードタップ数は、Metaが好調な推移となております。タップ率については、リスティング広告が好調な中、

Metaの推移も伸びてきております。  

アプリダウンロードタップ数(R6年度)

Google
リスティング

Meta

Yahoo
リスティング

YDA
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アプリダウンロードタップ単価は、全期間を通して好調となっております。  

アプリダウンロードタップ単価(R6年度)

Google
リスティング

Meta

Yahoo
リスティング

YDA
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新たなバナー広告展開

11月以降、新たなデザインのバナー広告の展開を開始しております。コピーは既存のものと統

一し、デザインはチラシデザインと統一し、父母層、祖父母層の2パターンにて展開しておりま

す。
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ポスター作成

チラシのデザインと統一したポスターを作成し、12月以降大阪市内の駅等に掲示いただく予定と

なっております。
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　 8月 9月 10月

項目 件数 割合 件数 割合 件数 割合

WEB広告を見た 35 41% 23 24% 38 17%
家族から勧められた 18 21% 12 12% 41 18%
その他 6 7% 6 6% 12 5%
区の広報誌を見た 6 7% 13 13% 38 17%
自宅に投函されたチラシを見た 5 6% 7 7% 12 5%
ホームページを見た 4 5% 12 12% 46 21%
友人その他から勧められた 4 5% 8 8% 0 0%
大阪市職員から勧められた 3 3% 3 3% 10 4%
助産師から勧められた 2 2% 0 0% 1 0%
看護師から勧められた 1 1% 0 0% 0 0%
設置ビラを見た 1 1% 11 11% 18 8%
薬剤師から勧められた 1 1% 0 0% 0 0%
会社や健保組合から勧められた 0 0% 2 2% 2 1%
医師から勧められた 0 0% 0 0% 5 2%
サイネージを見た 0 0% 0 0% 1 0%

合計 86 　 97 　 224 　

流入経路比較(2024年8月-10月)
8月以降の流入で多い項目順にピンク、青、緑と色分けしています。いずれの月もWEB広告、

HP、家族からの勧め、広報誌からの流入が多い状況となっております。
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今後の広報計画について

これまでの流入を踏まえ、今後の広報計画について以下の通りに考えております。
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今後の広報作成物について
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令和6年度 令和7年度

12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

チラシ 　 　 　 　 　 　 　 　 　

WEB広告 　 　 　 　 　 　 　 　 　

専用ホー
ムページ

　 　 　 　 　 　 　 　 　

キックオフ〜完成 展開

随時作成

随時更新


